» “La degradacion de la mujer esta arraigada en la idea del hombre de sus derechos
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sexuales. Nuestra religién, las leyes, las costumbres; estan fundadas en Ia creencia

de que la mQjer fue hecha para el hombre.”

fajemdico ' (Elizabeth Cady Stanton, activista estadounidense)

Ciudadanas y ciudadanos integrantes del
Honorable Ayuntamiento de Tlajomulco de Zuhiga.
Presente.

La que suscribe, regidora Miriam Astrid Beltran Fernandez, en
mi caracter de integrante del Ayuntamiento Constitucional del
Municipio de Tlajomulco de Zudiga, Jalisco; de conformidad con los
articulos 115, fraccion |, .de la Constitucion Politica de los Estados
Unidos Mexicanos, 73, fracbién Il, de la Constitucién Politica del
Estado de Jalisco, 10, 41, fraccion lll, y 53, fracciones | y II; de la Ley
del Gobierno ‘y la Administ’racién Publica Municipal del Estado -de
Jalisco, 1, 5, 41, 56, fraccion Ill, y 77 del Reglamento General del
Municipio de Tlajomulco de Zufiga, Jalisco, 1, 3, fraccion XVII. 5 103
105, fraccion I, 106 y 110 del Reglamentovlnterior del Ayuntamiento
del Municipio de Tlajomulco de Zufiiga, Jalisco; tengo a bien someter a
la elevada y distinguida consideracion de este H. Cuerpo Edilicio en

Pleno, la siguiente:

INICIATIVA DE ORDENAMIENTO MUNICIPAL

Que tiene por objeto someter al Ayuntamiento Constitucional del
Municipio de Tlajomulco de Zufiga, Jalisco; a efecto de que apruebe y
autorice el turno a la Comision Ediiicia de Equidad de Género, como
convocante, asi como a la Comisién Edilicia de Puntos
Constituciohales, Redaccion y Estilo como coadyuvante, del proyecto

Ade Decreto por el que se reforma el articulo 8 del Ordenamiento de

@Anuncios para el Municipio de Tlajomulco de Zufhiga, con el objeto de
\. prohibir los anuncios y espectaculares con publicidad sexista, en base

en la siguiente:
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EXPOSICION DE MOTIVOS

dﬁleversos especialistas de todo el mundo han sefalado la enorme
&‘é-_a
relevancia que tiene la publicidad en la conformacion de Ia conciencia

y la cultura de la sociedad. En este sentido Blanco' sefiala que “os
‘medios de comunicacién, y con ellos la publicidad, tienen una enorme
responsabilidad en la configuracion de una visién estereotipada de la mujer, .de
una imagén que no es coherente con la realidad de muchas sociedades en las que

este colectivo alcanza ya importantes cotas de igualdad”.

Al respecto refiere que se trata de una imagen que atribuye roles que
mantienen al hombre como ser creador, imaginativo,-con poder de

decision y a la mujer como simple objeto de consumo.

En este sentido es que la exigencia de no transmision de estereotipos
de la' mujer esta recogida en todas las Conferencias Mundiales sobre
las Mujeres y asumida por la organizacion de Naciones Unidas y por la

Union Europea.

Todas estas instan a los paises miembros a colaborar con los medios
de comunicacion para equilibrar la imagen de hombres y mujeres en
sus contenidos, equilibrio que se reconoce como factor para erradicar
la desigualdad y frenar la violencia de género. No en vano el orlgen de
este tipo de violencia radlca en la creencia de que Ia mujer debe estar

subordinada al hombre.

La publicidad supone la imagen de la mujer como objeto de consumo,
frente a su representacion publicitaria en actividades profesionales o
directivas, aun cuando ésta reflejaria su realidad social en una

mayoria de paises.

Blanco sefala que en Espafia, por ejemplo, representa mas del 40
por ciento de la poblacion activa, pero su imagen en la publicidad
sigue vinculada a valores o cualidades de caracter fisico y/o su

utilizacion como objeto de consumo.

La investigadora aborda que la negacion de la nueva realidad social

=de la mujer y la obsesion de los publicistas por ofrecer una imagen
<« ‘f,‘l'l\" o )

! Elena Blanco Castilla, espafiola, profesora de Técnicas dél Mensaje Periodistico y de Comunicacion Especializada de la
Universidad de Malaga y miembro del Consejo de Administracion de la Radio Television de Andalucia. Las ideas y texto fueron
tomados de dicho articulo de la especialista, al menos del primer punto de este trabajo.



e

i o

== =]

&

0% -
'." Material reciclado

“estereotipada obedecen a una circunstancia que no ha cambiado en

las Ultimas décadas y convierte a la mujer en el blanco de las

omulco_ :

estrategias de marketing: “la mujer es la conservadora de valores y
el principal agente de consumo, dada su doble condicién de

compradora de articulos para su uso y para uso de otros”?

En sus investigaciones refiere que el anacronismo de la imagen de la
mujer en el discurso publicit.ario se debe a la defensa de unos modelos
de organizacién y relacion social, que son los que mejor garantizan un
nivel de consumo satisfactori'o para los anunciantes, quienes no

cesaran hasta que esta situacion desaparezca.

La misma autora remata afirmando que: “Asi, la tinica solucién para
adecuar la imagen de la mujer en la publicidad a su papel en la
sociedad radica en un profundo cambio de valores y actitudes
sbciales, alentados y potenciados mediante una regulacion que

incluya leyes normativas y no buenas intenciones”>.

Senala que en el caso de México, éste estda inmerso desde hace
mucho tiempo en el debate previo a la promulgacion de una nueva ley
de Radio y Television. Ya que refiere como evidente que la vieja ley,

con casi 50 anos de existencia, esta obsoleta.

Lamenta que en ese debate, las cuestiones referentes a la -

discriminacién de la mujer-no estan presentes, o al menos no lo estan

de manera destacada en los medios.

Reitera que en Espana, la Ley Integral contra la Violencia de Género,

que aborda este problema desde el convencimiento de que la

publicidad sexista puede generar violencia. Es de las pocas leyes en el
mundo que, bon caracter normativo, seﬁala de manera conjunta el
problema de la violencia de género y de la discriminacion ya que, dice,
contempla todos los escenarios posibles que generan violencia hacia
la mujer, desde la educacion hasta los casos de maltrato, sin olvidar la

enorme incidencia de la publicidad sexista.

2 |bidem.

3 |bidem.

\\6



s

g [

tiajo

949
'..‘ Material reciclado

llajo

muilc

Con referencia concreta al &mbito de la publicidad, establece medidas

de sensibilizacion e intervencion en el &mbito educativo y refuerza una

mulco

Imagen que respete la igualdad y la dignidad ‘de las mujeres, tanto si

se exhibe en medios de comunicacion pUinCdS o privados. Es mas,

“ considera como publicidad ilicita la que utilice la imagen de la mujer

con caracter vejatorio o discriminatorio y establece quienes pueden ser

titulares de la accion de cesacion y rectificacion.

Consecuentemente, en la disposicion adicional sexta se modifica la
Ley General de Publicidad, en el sentido de que sera publicidad ilicita:

“La que atente contra la dignidad de la persona o vulnere los valores y

derechos recogidos en la Constitucion. Se entienden incluidos en la

prevision anterior los anuncios que presenten a la mujer de forma

vejatoria, bien utilizando particular y directamente su cuerpo o partes

del mismo como mero objeto, desvinculado del producto que se

pretende promocionar, bien su imagen asociada a comportamientos

estereotipados que vulneren 'los fundamentos del ordenamiento,

coadyuvando a generar la violencia a que se refiere la ley”.

l. Ahora bien, otro aspecto relevante de la publicidad se refiere a los
anuncios espectaculares, que por cierto son uno de los métodos
publicitarios ampliarﬁente utilizados en nuestro estado debido a que
implican mayor efecto y cobertura, ya que al encontrarse en nuestro
medio, llegan e impactan en la sociedad en general, captando nuestra

atencion a través de imagenes de grandes dimensiones.

Es debido a estas implicaciones, que se vuelve necesario que exista
un estricto reglamento sobre la ubicacién y los mensajes que éstos
transmiten, ya que se han hecho diversas investigaciones sobre el
.impacto nocivo que puede tener esta publicidad a nivel psicolégiéo,

social y ambiental.

En cuanto a este Ultimo, basta con salir a las calles para constatar la

gran cantidad de estos anuncios, lo cual ya implica todo un tema a

—zdebate sobre la contaminacion visual y el deterioro al paisaje urbano

4
p,

*. que éstos producen, y que tienen como consecuencia la generacion

de mayores niveles de tension; estrés y ansiedad en la poblaciéon en
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general; pero, sin duda, resulta ain mas alarmante el tipo de mensajes

ue en muchos de ellos se estan manejando.

lajomulco

Lo que pretende la presente iniciativa es generar la posibilidad de ir
cambiando paulatiname'nte los aspectos culturales que inciden
nocivamente en el desarrollo de las mujeres, al generar roles
estereotipados a través de los anuncios y espectaculares que se
encuentran en las calles y que contribuyen significativamente al

deterioro de sus derechos.

Si bien el Ordenamiento de Anuncios del municipio refiere en. su
articulo 8° el impedimento para otorgar licencias o permisos para
aquellos que contengan elementos que discriminen en razon del
genero, lo cierto 'es que dada la vasta experiencia en esta materia en
cuanto al otorgamiento de este tipo de permisos, considero necesario
préCisar, que si bien, a juicio de la autoridad municipal encargada de la
revision del mismo, un anuncio puede o no ser discriminatorio, también
lo es que es necesario un mirada con otra perspectiva para determinar
no sélo la discriminacién per se, sino que incluso se trata de un
anuncio que en su contenido es sexista, conforme al analisis realizado

lineas anteriores.

De ahi que la propuesta incorpora la mirada del Instituto de la Mujer
Tlajomulquense, en aras de fortalecer la opinién de la Direccion de
Padron y Licencias, la cual en suma es la competente en el

otorgamiento del permiso o licencia.

Con la reforma al articulo 8 del Ordenamiento de Anuncios, se estara
otorgando facultades a éste ultimo paré que. emita opiniones sobre la .
viabilidad del otorgamiento de un permiso o licencia condicionada a la
no inclusién de ideas, imagenes, textos o figuras basadas en
estéreotipos que-fomenten la discriminacion y la violencia hacia

las mujeres.

Al cambiar la percepcion social a través de estas acciones afirmativas

__se estaria logrando gradualmente una construccion social distinta en
) {3';’;.,;!‘ A .

L E¥donde se reconozca los derechos de las mujeres como factor
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indispensable para la consolidacion de una sociedad plenamente
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lll. Empero que esta propuesta esta basada en muiltiples acuerdos y

tlajomulco
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democratica, aun y cuando se entienda como un aspecto utépico,

Iejano o dificil de alcanzar

tratados internacionales, con los mas altos estandares de proteccion
en materia de derechos humanos de las mujeres, y que han sido
ratificados por el estado mexicano, corho‘ la CEDAW vy la Convencion
Belem do Para, por lo que sbn de cumplimiento obligatorio a la luz de
la reforma a la Constitucion Politica Federal de 2011, en la que se
amplian los derechos de las personas en un nuevo esquema
constitucional, a través del reconocimiento de la progresividad de los
derechos humanos, mediante la expresion clara del principio pro
persona como rector de la interpretaci(')n y aplicécién de las normas
juridicas, en aquellas que favorezcan y brinden mayor proteccion a las
personas; trae consigo la obligacion expresa de observar los tratados
internacionales y regiohales firmados por el Estado mexicano, en los

que se reconocen derechos humanos.

El articulo 1° constitucional, tiene impbrtancia trascendental pues
incorpora conceptos novedosos para el constitucionalismo mexicano,
precisamente el parrafo tercero de dicho precepto, contempla las
obligaciones del Estado, en materia de- derechos humanos, al

establecer lo siguiente: -
ARCUIO 157 5

Todas las autoridades, en el ambito de sus competencias, tienen la obligacién de
promover, respetar, proteger y garantizar los derechos humanos de conformidad
con los principios de universalidad, interdependencia, indivisibilidad y
progresividad. En consecuencia, el Estado debera prevenir, investigar, sancionar y
reparar las violaciones a los derechos humanos, en los. términos que establezca la

/ey-4"

De lo que se advierte un complejo sistema de interpretacion,
aplicacion e implementacion de los derechos humanos, dirigidos a los

poderes ejecutivos, legislativos vy judICIa|eS ademas de los 6rganos

publloos autonomos del pais; que pone enfa3|s en los derechos pero

“ Disponible en www.diputados.gob.mx




que también contiene un sofisticado mecanismo para el analisis y la

|mplementamon de los derechos y sus obligaciones a partir de ciertos
utlco

pr|n0|p|os que permlten mantener, realizar y avanzar el disfrute de los

derechos.
De este parrafo tercero deriva:

a) La obligacion a cargo de todas las autoridades del Estado mexicano

de promover, respetar, prvoteger y garantizar los derechos;

b) El establecimiento en el marco constitucional de los principios de
universélidad, interdependencia, indivisibilidad y progresividad, los
cuales deben ser interpretados y aplicados 'en correlacion  al
establecimiento de las obllgaCIOnes del Estado referidas en el inciso

anterior; y

c) Lo que debe hacer el Estado mexicano cuando se presente una
violacion a esos derechos y aun antes de esa violacién, prevenir,

investigar, sancionar y reparar.

lll. Por todo lo anteriormente expuesto, con sustento en los articulos
32, fracciones XVIII y XXVII, 50 y 72 bis del Reglamento Interior del
Ayuntamiento del Municipio de Tlajomulco de Zufiga, Jalisco, compete
conocer a la Comision Edilicia de Equidad de Género como
convocante, a la Comision Edilicia de Puntbs Constitucionales,
Redaccién y Estilo, como coad.yuvante, el proyecto de Decreto por el
que se reforma el articulo 8 del Ordenamiento de Anuncios para el
Municipio de Tlajomulco de Zuriga, con el objeto de prohibir los
anuncios y espectaculares con publicidad sexista; por lo que solicito se
lleve a cabo el turno corréspondiente del proyécto de decreto de

ordenamiento municipal siguiente:

“Decreto por el que se reforma el articulo 8 del Ordenamiento de

Anuncios para el Municipio de Tlajomulco de Zufiga’.

i | l
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ANUNCIOS

DE ZUNIGA.

MUNICIPIO DE TLAJOMULCO

gaggmmm PUBLICIDAD SEXISTA.
REDACCION ACTUAL DEL | REDACCION PROPUESTA

sajomiico | ARTICULO 8 DEL |DEL ARTICULO 8 DEL
ORDENAMIENTO DE | ORDENAMIENTO DE
ANUNCIOS PARA EL | ANUNCIOS PARA EL

MUNICIPIO DE TLAJOMULCO
DE ZUNIGA.

ARTICULO 8°. No se otorgara licencia o
permiso para la  fijacion, instalacion o
colocaciéon de anuncios cuyo contenido
notoriamente o de acuerdo a la opinidn en los
casos particulares que emita la Oficialia
Mayor de Padrdn y Licencias; haga referencia
a ideas o imagenes con textos o figuras que
inciten a la violencia, sean pornograficas,
contrarios a la moral o buenas costumbres de
la época; promuevan la discriminacion de
género,’ raza, religion o condicion social,
resulten ofensivos, difamatorios o atenten
contra la dignidad del individuo o de la
comunidad en general, asi como anuncios
que, de acuerdo a la opinion de la Oficialia
Mayor de Padrén y Licencias, alteren la
imagen del entorno que se pretende instalar.

ARTICULO 8°. No se ofo'rgara licencia -0
permiso para la fijacion, instalacion o
colocacion de anuncios cuyo contenido
notoriamente o de acuerdo a la opinidn en los
casos particulares que ‘emita la Oficialia
Mayor de Padrén y Licencias, haga referencia
a ideas o imagenes con textos o figuras que
inciten a la violencia, sean pornograficas,
contrarios a la moral o buenas costumbres de
la época; promuevan la discriminacion de
género, raza, religion o condicion social,
resulten ofensivos, difamatorios o atenten
contra la dignidad del individuo o de la
comunidad en' general, asi como anuncios
que, de acuerdo a la opinién de la Oficialia
Mayor de Padréon y Licencias, alteren la
imagen del entorno que se pretende instalar.

Lo mismo aplicara cuando su
contenido se refiera o haga
alusion a ideas, imagenes, textos
o figuras basadas en
estereotipos que denigren y/o

fomenten la discriminacion y la

violencia hacia las mujeres.
En caso de duda, la Oficialia
Mayor de Padrén y Licencias
debera pedir opinion al Instituto
de la Mujer Tlajomulquense.

VII.- Por los fundamentos y motivos ya expuestos, someto a
consideraciéon del Ayuntamiento Constitucional del Municipio de -
Tlajomulco de Zuhiga, Jalisco, para su discusion, y en su caso,

aprobacion y autorizacion de los resolutivos a manera del siguiente:
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PUNTO DE ACUERDO

Tla’jjomtﬁB@ERO.- El Ayuntamiento Constitucional del Municipio de
Tlajomulco de Zufiga, Jalisco; aprueba y autoriza el turno a la

ey i Comision Edilicia de Equidad de Género, como convocante, y a la

b Comision Edilicia de Puntos Constitucionales, Redaccion y Estilo como
coadyuvante, el proyecto de “Decreto por el qué se reforma el articulo
8 del Ordenamiento de Anuncios para el Municipio de Tlajomulco de
Zuniga, con el objeto de prohibir los anuncios y espectaculares con }

publicidad sexista”.

SEGUNDO.- Notifiquese mediante oficio y registrese en el Libro de

Actas de Sesiones correspondiente.

Atentamente.

\ TIajomuICo de Zudiga, Jalisco, 10 del mes de julio del afio 2018.

_Regid;ra del Ayuntamiento de Tlajomulco de Zuniga, Ja/is»co\.
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Iniciativa de Ordenamiento. Municipal por la que - s& ‘reforma el articulo 8 del Ordenamiento’ de

Anuncios para el Municipio de Tlajomulco de Zuniga; con el objeto de prohibir ios anuncios y
espectaculares con publicidad sexista.

Tlajomulco
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- @ vwiwtlajomulco ot 1

REFERENCIAS.

http://www.unwomen.org/es/csw

http:/www.un.org/womenwatch/daw/cedaw/cedaw36/cc/Mexico_es.pdf.
_ http://gaceta.diputados.gob.mx/SIL/Iniciativas/62/a1primero.html
http://187.174.1 73.99:8080/leyes/protocoios/3.pdf

https://www.excelsior.com.mx/nacional/2015/04/23/1020431
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