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H. Ayuntamiento Constitucional del Municipio de TLAJOMULCO GOBIERNO MUNICIPAL

Tlajomulco de Zuiiiga, Jalisco. OFICIALIA DE PARTES)

Presente: L3 ABR 2026

La suscrita Ing. Erika Marisol Palacios Ramirez, InB&gg dgeBAgu;q;Qf;nto

Constitucional del Municipio de Tlajomulco de Zufiga, Jalisco, y regidora presidenta de
la Comision Edilicia de Educacion, Innovacion, Ciencia y Tecnologia, con fundamento en
lo sustanciado en el numeral 115 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, con relacion a los dispositivos 73, 77 porcion normativa Il, 79 fraccion | de la
Constitucion Politica del Estado de Jalisco, asi como en los dispositivos 37 fraccién IX,
40 fraccion 11, 41, y 50 fraccion Il todos de LEY DEL GOBIERNO Y LA ADMINISTRACION
PUBLICA MUNICIPAL DEL ESTADO DE JALISCO, con relacion a los dispositivos 122
fraccion 1l, del REGLAMENTO DEL AYUNTAMIENTO DEL MUNICIPIO DE
TLAJOMULCO DE ZUNIGA, JALISCO, con relacién al arabigo 22 en su parte normativo
1 del REGLAMENTO DEL GOBIERNO Y LA ADMINISTRACCION PUBLICA DEL
MUNICIPIO DE TLAJOMULCO DE ZUNIGA, JALISCO, dispositivos que me confieren la
facultad de presentar la presente iniciativa, mediante |la cual se propone la firma de un
convenio de colaboracion entre este Municipio de Tlajomulco de Zufiga, Jalisco y la
Secretaria de Economia representada por su delegada en jalisco, para que este
municipio impulse la campanfa federal llamada “HECHO EN MEXICO” con los pequerios
y medianos empresarios del municipio, es por ello que presento ante esta soberania
municipal, mediante la siguiente;

ANTECEDENTES;

Es imperante que previo a expresar los motivos que originan la presente es reconocer al
creador de tan extraordinario logotipo, para ello, la historia nos sitta en el extinto Instituto
Mexicano de Comercio Exterior con el disefiador mexicano Omar Arrollo Arriaga, que,
desde su bosquejo, contaba ya con la cabeza de aguila enmarcada con la leyenda
‘hecho en México”, cuenta la historia que inicio la leyenda estaba escrita con letra
Helvética o futura media.

Ahora bien, si partimos que la historia del logotipo HECHO EN MEXICO, esta nos
remonta al afio 1978, cuando la entonces Secretaria de Comercio y Fomento Industrial,
hizo publico el emblema mediante la NOM-Z-009-1978, particularizando en esta ultima,
que el objeto seria distinguir los objetos fabricados en México, pero ademas de ello seria
utilizado para fines industriales y comerciales.

Imperante es mencionar que a lo largo del tiempo este logo a sufrido diversas
modificaciones, situacion que nos llevd a una de las ultimas, cuando en el afio 2004, se
aprob6 dos versiones oficiales, una con la leyenda HECHO EN MEXICO vy otra con la
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leyenda de FIJATE QUE ESTA HECHO EN MEXICO, ambas,.calls
caracteristicas mas.

Finalmente, el 18 de febrero del 2024, el actual secretario de economia Marcelo Luis
Ebrad Casaubén, anunci6 la altima version del logo “Hecho en México”, con el objetivo
de impulsar los productos mexicanos con altos estandares de calidad como parte del
Plan Meéxico, cuyo principal objetivo es posicionar a México como décima economia
mundial, resaltando valores como calidad, innovacién y por supuesto tradicion.

erte

La marca "Hecho en México" tiene sus origenes en 1978, cuando fue creada por el
disefiador Omar Arroyo Arriaga para la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial. Su
proposito principal fue identificar productos fabricados en México, tanto para
consumidores como para fines industriales y comerciales. El logotipo, que incluye la
cabeza de un aguila y la leyenda "Hecho en México", buscaba promover el consumo de
productos nacionales y fortalecer la identidad del pais.

Otras de las caracteristicas principales con este logo era que los consumidores
identificaran con facilidad los productos hechos en México y con ello, fomentar el
consumo interno, consecuentemente fortalecer la economia nacional.

Caracteristica aparte es que con este impulso de la marca es fortalecer la identidad
nacional, sin dejar de mencionar que se; Promueve la competitividad de las empresas
mexicanas, se brinda una ventaja competitiva a nivel nacional e internacional, Genera
confianza en los consumidores y Transmite confianza y seguridad sobre la calidad de
los productos con el sello.

Con relacion al logotipo, el disefio original, creado por Omar Arroyo, incluia la cabeza de
un aguila y la leyenda "Hecho en México".

Tambien mencionar que se han realizado algunas modificaciones a lo largo del tiempo,
como cambios en la direccion del aguila y la inclusion de un recuadro buscando que el
logotipo se asocie con valores positivos y generara confianza en los consumidores.

Sin embargo, en el 2004 y durante el gobierno del entonces presidente Felipe Calderdn,
al logotipo se le realizaron modificaciones que autorizaron dos versiones distintas del
emblema, Una de ellas tendria la cabeza del aguila mirando hacia la derecha (en lugar
de a la izquierda, como en el original). Del mismo modo, el dibujo del ave presentd un
ligero corte en sus plumas, a este disefio se le acompand con un recuadro negro que
enmarcaba la denominacién “MX”. Mientras que la leyenda “Hecho en México" se
colocaria debajo de estos elementos.

Por otro lado, se disefié una version “extendida” del logotipo, en la que se le afadio la
frase “Fijate que esté Hecho en México”. Con ello se pretendié hacer referencia a las
campanias anteriores del Consejo Nacional de la Publicidad, con las que exhortaban a
consumir productos elaborados en el pais.
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Para ese entonces, seria el disefiador mexicano Christian Soria quig
nueva identidad a este distintivo.

En este orden de ideas se le realizaron nuevas modificaciones al logo “Hecho en
Meéxico”:

Fue asi que, en 2009, durante el gobierno de Enrique Pefia Nieto, el emblema volvié a
modificarse. Para esta version, que se mantiene hasta la actualidad, cambiaria el disefio
del plumaje del aguila y se afnadiria de nueva cuenta la parte inferior del pico del ave. La
cabeza volvid a quedar dentro de un marco con la leyenda “Hecho en México”.

De esta manera me permito hacer una pequeia remembranza de La Historia y
Evolucién, se llevé a cabo de la siguiente manera:

En 1978: El logotipo fue creado y publicado en el Diario Oficial de la Federacion como
parte de la Norma Oficial NMX-Z-009-1978.

Afos posteriores:

El uso del distintivo ha tenido altibajos, con camparias para promover el consumo de
productos nacionales en diferentes sexenios.

2022: Ante retos econdmicos, se decidié relanzar la marca para reforzar su imagen
como sello de calidad y fomentar el consumo interno.

2025: La Secretaria de Economia relanzé el emblema, buscando asociarlo con valores
como calidad, innovacién y tradicion.

Los Objetivos principales de la marca son:

Distinguir productos fabricados en México;

Permitir a los consumidores identificar facilmente los productos nacionales;
Fomentar el consumo interno;

Impulsar la compra de productos hechos en el pais, fortaleciendo la economia
nacional;

Fortalecer la identidad nacional, y;

Asociar la marca "Hecho en México" con valores positivos como calidad,
innovacioén y tradicion.

YV YVVY

Ahora bien, expresados los antecedentes es entonces de analizar los siguientes;
EXPOSICION DE MOTIVOS;

El desarrollo economico de los municipios no puede entenderse unicamente desde
grandes inversiones o proyectos de escala mayor, sino desde el fortalecimiento de su
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economia local, particularmente aquella integrada por pequerios progugiRres, art
y microempresarios que constituyen el tejido productivo mas cercano a la cmdadama

En el Municipio de Tlajomulco de Zufiga, existe una importante base de productores
locales que elaboran bienes con alto valor cultural, artesanal y econémico, pero que
enfrentan barreras estructurales como:

Falta de posicionamiento de marca

Limitado acceso a mercados formales

Baja competitividad frente a productos industrializados
Escasa vinculacion con programas federales

Y ¥V ¥V VY

En este contexto, la marca “Hecho en México”, impulsada por la Secretaria de
Economia, representa una herramienta estratégica de politica publica orientada a:

Identificar productos nacionales
Generar confianza en los consumidores
Impulsar el consumo interno

Fortalecer la identidad nacional

Mejorar la competitividad de productores

YV V ¥V VY

Este distintivo, con origen del 1978 a través de la entonces politica industrial del Estado
mexicano, ha evolucionado hasta consolidarse como un simbolo de calidad, tradiciéon e
innovacion, siendo relanzado recientemente como parte de una estrategia nacional para
fortalecer la economia interna.

Desde una perspectiva economica, fomentar el uso de esta marca en el ambito municipal
permite:

Integrar a productores locales a cadenas de valor mas amplias
Generar mayor visibilidad de sus productos

Incentivar el consumo local

Promover el desarrollo econémico sostenible

V VV V

Asimismo, desde el enfoque social, esta iniciativa contribuye a:

v

Fortalecer la identidad comunitaria
Preservar tradiciones artesanales
Generar oportunidades econémicas
Reducir desigualdades

Y ¥V V¥V
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En otro orden de ideas, es imperante mencionar que, por lo que ve, ,L
el Plan Municipal de Desarrollo y Gobernanza, la presente iniciativa guarda una relacmn
directa y congruente con los objetivos, estrategias y lineas de accion establecidos en el
Plan Municipal de Desarrollo y Gobernanza del municipio de Tlajomulco de Zufiga,
particularmente en los ejes orientados al desarrollo econémico local, impulso a
emprendedores, fortalecimiento del mercado interno y mejora de la competitividad

municipal.

Dicho instrumento de planeacion reconoce que uno de los principales retos del municipio
es consolidar un modelo de desarrollo econdémico incluyente, que permita fortalecer a los
pequefios productores, artesanos y microempresarios como base del crecimiento
econdmico local.

En ese sentido, el Plan establece como prioridades, entre otras:

« El fortalecimiento de la economia local mediante el impulso a micro, pequefias y
medianas empresas

« La generacion de condiciones de competitividad para productores locales

« La vinculacion con programas estatales y federales de desarrollo econémico

« La promocién del consumo local como mecanismo de reactivacion econémica

« El impulso a la innovacién, identidad y valor agregado de los productos del
municipio

Bajo esta légica, la propuesta de impulsar la implementaciéon de la marca “Hecho en
México” en el ambito municipal se alinea plenamente con dichos objetivos, al constituir
una herramienta que:

» Fortalece la competitividad de los productores locales
« Facilita su inserciéon en mercados mas amplios

» Genera confianza en los consumidores

» Promueve el consumo interno

« Refuerza la identidad productiva del municipio

Asimismo, la iniciativa incorpora un enfoque de coordinacion intergubernamental, al
proponer la celebracién de un convenio con la Secretaria de Economia, lo cual es
consistente con el enfoque del Plan Municipal que promueve la articulacion de esfuerzos
entre los distintos niveles de gobierno para maximizar el impacto de las politicas publicas.

De igual forma, la creacion de un programa municipal que contemple capacitacion,
vinculacién, acompariamiento técnico y promocién comercial responde directamente a
las estrategias del Plan orientadas a generar capacidades productivas, fortalecer el
emprendimiento y fomentar el desarrollo econémico sostenible.

Consecuentemente, la presente iniciativa no solo atiende una problematica identificada
en el municipio, sino que materializa en acciones concretas los objetivos
estratégicos del Plan Municipal de Desarrollo y Gobernanza, contribuyendo de
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manera directa al cumplimiento de sus metas y a la consolidagion,.de
economico mas incluyente, competitivo y sostenible.

Asi que, en términos juridicos, el municipio no solo tiene facultades, sino la obligacion de
promover el desarrollo econémico local, conforme a lo consagrado en el dispositivo 115
constitucional, lo que incluye la implementacion de politicas publicas que fortalezcan la
actividad productiva.

Imperante es precisar que la presente iniciativa se encuentra debidamente alineada con
el Plan Municipal de Desarrollo y Gobernanza de Tlajomulco de Zufiiga, al contribuir de
manera directa al cumplimiento de sus ejes estratégicos en materia de desarrollo
economico, competitividad e inclusién productiva.

En particular, el aludido instrumento de planeacion establece como prioridad el
fortalecimiento de la economia local mediante el impulso a micro, pequefias y medianas
empresas, asi como la generacion de condiciones que permitan a los productores del
municipio integrarse a mercados mas amplios y competitivos. Bajo esta logica, la
implementacién de mecanismos que facilten el acceso a herramientas de
posicionamiento comercial, como el distintivo Hecho en México, representa una accion
concreta orientada a elevar la competitividad, visibilidad y valor agregado de los
productos locales.

Asimismo, el Plan promueve la articulacion de esfuerzos entre los distintos 6rdenes de
gobierno como un principio fundamental de la gobernanza municipal. En este sentido, la
propuesta de establecer esquemas de colaboracion con la Secretaria de Economia se
encuentra plenamente justificada, al permitir acercar programas federales a los
productores del municipio, potenciando su impacto econémico y social.

De igual forma, la iniciativa contribuye al objetivo de fomentar el consumo local como
mecanismo de reactivacion econémica, fortalecer la identidad productiva del municipio y
generar oportunidades para sectores tradicionalmente rezagados, como artesanos y
microproductores, consolidando asi un modelo de desarrollo econémico mas incluyente
y sostenible.

Consecuentemente, la presente propuesta no solo atiende una problematica especifica,
sino que materializa en acciones concretas los objetivos y lineas de accién del Plan
Municipal, fortaleciendo la politica publica local en materia de desarrollo econémico y
gobernanza.

Por ello, la presente iniciativa propone articular esfuerzos entre el municipio y la
federacion, a través de la Secretaria de Economia, para acercar esta herramienta a los
productores locales, facilitando su acceso, capacitacion y aprovechamiento, pues no se
trata Unicamente de promover un logotipo, sino de generar condiciones reales de
competitividad para quienes producen en el municipio, fortaleciendo la economia
desde lo local;

! C. HIGUERA 70, CENTRO = C.P. 45640 = TLAJOMULCO DE ZUNIGA, JAL. TELEFOND: 33 3283 4400
Im.mx/hecho-en-mexico.html

)




En este orden de ideas, plasmados los antecedentes y expresadQs
originan la presente es entonces de estudiar las siguientes;

CONSIDERACIONES;

PRIMERO. De la Convencionalidad; Que, de conformidad con el articulo 1° de la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, todas las autoridades tienen la
obligacion de promover, respetar, proteger y garantizar los derechos humanos bajo los
principios de universalidad, interdependencia, indivisibilidad y progresividad, asi como
de interpretar las normas conforme a los tratados internacionales, favoreciendo en todo
tiempo la proteccién mas amplia.

En ese sentido, el derecho al trabajo, al desarrollo econdémico y al acceso a condiciones
que permitan una vida digna se encuentran estrechamente vinculados con la capacidad
de las personas para integrarse a actividades productivas en condiciones de
competitividad.

Por ello, la presente iniciativa se inscribe en el marco del control de convencionalidad,
al proponer acciones que fortalecen las condiciones economicas de pequefios
productores, artesanos y microempresarios del municipio, contribuyendo a la garantia
progresiva de sus derechos.

SEGUNDO. De la Constitucionalidad — Desarrollo econémico municipal; Que el
articulo 115 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos establece que
los municipios tienen a su cargo funciones relacionadas con el desarrollo econémico y la
organizacion de su administracion publica.

En este sentido, la promocion de actividades productivas locales y el fortalecimiento de
la economia interna del municipio constituyen una extension directa de dichas facultades,
particularmente cuando se orientan a mejorar las condiciones de competitividad de los
productores.

Por tanto, la celebracién de convenios de colaboracion que impulsen herramientas como
la marca “Hecho en México” se encuentra plenamente dentro del ambito competencial
del Ayuntamiento.

TERCERO. De la Constitucionalidad Estatal; Efectivamente los articulos 77 y 79 de la
Constitucién Politica del Estado de Jalisco reconocen la autonomia municipal y
establecen la obligacion de los ayuntamientos de promover el bienestar social y
econdémico de la poblacion.

Dicha obligacién implica generar condiciones que permitan el desarrollo de las
actividades productivas, especialmente de aquellos sectores que enfrentan mayores
barreras de acceso al mercado.
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TUALG®
En ese sentido, el impulso a la marca “Hecho en México” constituye U rristida eue
fortalece el desarrollo econémico local desde una perspectiva incluyente.

CUARTO. De la Legalidad municipal; Es cierto que los articulos 37, 38, 40 y 41 de la
Ley del Gobierno y la Administracion Publica Municipal del Estado de Jalisco facultan al
Ayuntamiento para aprobar disposiciones administrativas, implementar politicas publicas
y celebrar convenios de colaboracion con otras instancias de gobierno.

La presente iniciativa, al proponer la coordinacién con la Secretaria de Economia, se
configura como un acto juridico valido que permite potenciar los recursos y programas
federales en beneficio del municipio.

QUINTO. De la Politica publica nacional; Es cierto que la estrategia impulsada por la
Secretaria de Economia mediante la marca “Hecho en México” constituye un instrumento
de politica publica orientado a fortalecer el mercado interno, fomentar el consumo de
productos nacionales y mejorar la competitividad de las empresas mexicanas.

En ese sentido, su implementacion a nivel municipal permite aterrizar dicha politica
publica en beneficio directo de la poblacién local.

SEXTO. Con relaciéon al Interés social y econdmico; Es de hacer notar que los
pequefios productores, artesanos y microempresarios representan un sector
fundamental para la economia local, pero enfrentan condiciones de desventaja frente a
mercados mas amplios, lo que limita su crecimiento.

Elimpulso de herramientas que les permitan posicionar sus productos, generar confianza
en los consumidores y acceder a mejores condiciones de comercializacién resulta una
medida necesaria para fortalecer este sector.

SEPTIMO. Con relacién a la Identidad nacional y desarrollo local; Efectivamente la
marca "Hecho en México” no solo constituye un distintivo comercial, sino un simbolo de
identidad nacional que integra valores como la calidad, la tradicién y la innovacion.

Su promocién en el ambito municipal contribuye a fortalecer el sentido de pertenencia,
asi como a posicionar los productos locales dentro de una narrativa de valor nacional.

OCTAVO. Del Diagnéstico y motivacién; Imperante es mencionar que en el municipio
de Tlajomulco de Zufiiga existe una base importante de productores locales que carecen

de herramientas suficientes para posicionar sus productos en el mercado, lo que limita
su desarrollo econémico.

La falta de vinculacién con programas federales y estrategias de posicionamiento
representa una oportunidad que debe ser atendida mediante acciones institucionales.
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NOVENO. De la Necesidad de coordinacion intergubernameéntat <€ e glima
importancia que para la atenciéon de las problematicas econdémicas se requiere de la
coordinacién entre distintos niveles de gobierno, a fin de maximizar el impacto de las

politicas publicas.

En ese sentido, la celebracién de un convenio con la Secretaria de Economia permite
articular esfuerzos y acercar herramientas federales a los productores locales.

DECIMO. De los Principios de progresividad; Ciertamente el principio de
progresividad de los derechos humanos obliga a las autoridades a adoptar medidas que
mejoren de manera constante las condiciones de vida de la poblacién, particularmente
en el ambito econdmico.

La implementacién de programas que impulsen la competitividad de los productores
locales constituye una accion concreta para avanzar en el desarrollo econémico del
municipio

Asi, plasmados, expresados y analizados que fueron los antecedentes, la exposicion de
motivos y las consideraciones, que integran la presente iniciativa, por la que se propone
la firma de un convenio de colaboracién entre este Municipio de Tlajomulco de Zufiga,
Jalisco y la Secretaria de Economia, para que este municipio impulse la campana federal
llamada “HECHO EN MEXICO” con los pequefios y medianos empresarios del municipio,
mediante los siguientes;

PUNTOS DE ACUERDO;

PRIMERO.- Se aprueba y autoriza al Ayuntamiento de Tlajomulco de Zufiga para que,
a través de su Presidente Municipal y las dependencias competentes, celebre un
convenio de colaboracion con la Secretaria de Economia, con el objeto de impulsar la
implementacion y difusién de la marca “Hecho en México” entre productores locales
del municipio.

SEGUNDO.- Se instruye a las dependencias competentes en materia de desarrollo
economico, promocién empresarial e innovacién, para que disefien e implementen un
Programa Municipal de Impulso a Productores Locales, que contemple al menos las
siguientes acciones:

a) ldentificacion, registro e integracion de un padrén municipal de artesanos,
pequeiios productores y microempresarios.
b) Asesoria técnica y acompariamiento para la obtencién del distintivo “Hecho

en México”.

c) Capacitacion en comercializacién, imagen de producto y acceso a
mercados.

d) Vinculaciéon con programas estatales y federales en materia de desarrollo
econdmico.
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TERCERO.- Se instruye a la Tesoreria Municipal y a las dependencids-estresporidientes
a analizar la viabilidad de establecer incentivos, apoyos o facilidades administrativas que

fomenten la incorporacion de productores locales al programa.

CUARTO.- Se instruye a la Coordinacion General de Comunicacién Social y a las areas
competentes a implementar camparas de difusion y promocion del distintivo “Hecho en
México”, priorizando la visibilizacion de productos elaborados en el municipio.

QUINTO.- Se instruye a las dependencias correspondientes a promover la participacion
de productores locales en:

e Ferias

« Exposiciones

« Mercados itinerantes

» Espacios publicos municipales

A fin de fortalecer la comercializacion de sus productos bajo el distintivo “Hecho en
México”.

SEXTO.- Se instruye la elaboracién de un informe semestral que debera ser presentado
ante esta maxima tribuna municipal, en el que se detallen los avances, resultados e
impacto del programa implementado.

SEPTIMO.- Notifiquese el presente acuerdo a las dependencias competentes del

Ayuntamiento, asi como a la Secretaria de Economia, para los efectos legales y
administrativos conducentes.

ATENTAMENTE

“Tlajomulco de Zuiiga, Jallsco, al digrsle-§ @sentacion”.

HAunicipio de Tle;omu\ca
ﬁe Tofiga, J ahsu.\ _

REGIDORAY PRESIDENTA DE LA COMISION EDILICIA DE
EDUCACION, INNOVACPN CIENCIA Y TECNOLOGIA.
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